Załącznik nr 1 do oferty
Dotyczy ogłoszenia  nr OSP/PR2025/2025  z dnia 13.01.2025r.
na wykonanie usługi PR w roku 2025 w trybie przetargu zgodnie z Regulaminem Udzielania Zamówień z dnia 30.12.2011 roku

	Nazwa oferenta
	


	Dane teleadresowe (adres, telefon, strona www, NIP , Regon
	

	Osoba odpowiedzialna za ofertę (imię, nazwisko, mail telefon)
	



	Zakres usług:
	· Planowanie strategiczne komunikacji, obejmujące działania informacyjne, PR;
· Planowanie i prowadzenie kampanii PR oraz współpraca przy planowaniu i realizacji kampanii społecznych;
· Realizacja strategii komunikacji, cykliczna ewaluacja jej założeń i efektywności w kontekście zmieniającego otoczenia;
· Budowanie obecności Stowarzyszenia w kanałach internetowych i mediach społecznościowych – strona www, Facebook, Instagram;
· Przygotowywanie i tworzenie narzędzi i materiałów informacyjnych i PR;
· Tworzenie atrakcyjnych, angażujących treści na strony WWW i do kanałów społecznościowych Stowarzyszenia;
· Budowanie i utrzymywanie relacji z mediami;
Powyższe działania realizowane powinny być poprzez:
1. Prowadzenie biura prasowego oraz bieżąca aktualizacja bazy mediów 
2. Prowadzenie pressroom na stronie www.olimpiadyspecjalne.pl
3. Monitoring mediów w tym monitoring mediów, w tym mediów społecznościowych 
4. Organizacja eventów medialnych w tym konferencji prasowych.
5. Doradztwo w zakresie działań oprawy graficznej Stowarzyszenia oraz treści merytorycznych.
6. Współpraca z osobami odpowiedzialnymi za socialmedia Stowarzyszenia w zakresie mediów społecznościowych – przygotowanie min. 20 postów typowo PRowych;
7. Opracowanie planu komunikacyjnego z osobami odpowiedzialnymi za marketing.
8. Pozyskiwanie nowych ambasadorów i budowanie relacji oraz stała współpraca z grupą Ambasadorów .
9. Tworzenie raportów PR do przygotowania rozliczeń projektów oraz umów sponsorskich.
10. Min. 5 wyjazdów w roku na 2-3 dniowe zawody, by bezpośrednio prowadzić działania marketingowo-PR’owe (zleceniodawca zapewnia zakwaterowanie i wyżywienie oraz dojazd)
11. Tworzenie materiałów dla prasy.
12. Tworzenie newslettera dla mediów – min. raz na 6 tygodni, w którym informować będziemy o ważnych wydarzeniach/zawodach/nowych ambasadorach bądź sponsorach;
13. Tworzenie newsletera wewnętrznego – raz na 10 tygodni;
14. Własne inicjatywy – w planie aktywności luty-maj 2025;
Dołączam do oferty:
1. Przedstawienie rekomendacji z dotychczasowej pracy.
2.  Przygotowanie planu aktywności komunikacyjnych na rok 2025 na miesiące luty-maj 2025.
3. Przedstawienie metodologii oraz narzędzi do mierzenia efektywności działań PR
4. Wymagane doświadczenie:
· Doświadczenie pracy w PR – min. 4 lata;
· Doświadczenie w komunikacji w sektorze pozarządowym – min. 12 m-cy;
· Doświadczenie w budowaniu i realizacji strategii komunikacyjnej;
· Doświadczenie w prowadzeniu i koordynacji projektów (tworzenie koncepcji, konstrukcja budżetu, realizacja i ocena efektów), doświadczenie w prowadzeniu kampanii społecznych będzie dodatkowym atutem;
· [bookmark: _GoBack]Znajomość rynku mediów i szeroko pojętej komunikacji, orientacja w bieżących trendach;

	Proponowana cena netto/brutto za 1 miesiąc pracy
	

	Cena netto/brutto za 13 miesięcy realizacji umowy
	





……………………………………………………………….     
Imię i nazwisko uprawnionego przedstawiciela oferenta                                                    Miejscowość, data
